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aaaaaaaaaaaaaaaaa g marketing Planung.

WILLKOMMEN

Begruf3ung und Einfuhrung

Jurgen Krogmann _ Oberblrgermeister der Stadt Oldenburg

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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ORIENTIERUNG

Bausteine des gemeinsamen Prozesses zur
strategischen und rdumlichen Programmierung

der Oldenburger Innenstadt

Elke Frauns _ biro frauns

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018
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AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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,WERDE, WER DU BIST!"

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!



nker

8 @ |stapT oLpENBURGe  biirofrauns 4 Innenstadtstrategie Oldenburg

RICHTSCHNUR
MOTIVATION
PROGRAMM

... eine kluge und gemeinsam getragene Strategie
... ein konsequentes und priorisiertes Programm

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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HEUTE

Statusbestimmung und Handlungsbedarfe
Erkennen und Bewerten von Entwicklungen und Trends
Aufzeigen von Chancen und Risiken



k
" |STADT OLDENBURG _. ﬂGU_ﬂS {(urg,sgr

MORGEN

Qualitaten und Profilierungsmerkmale
Perspektiven und Szenarien fur die Entwicklung
iInhaltliche und raumliche Ziele und Projekte



JJJJJJ

STADT OLDENBURG* ff’C?MHS Kruse,

ORIENTIERUNG
POSITIONIERUNG

ZUKUNFTE

erzahlen _ verdichten _ ausbalancieren

ZUKUNFTSAUFGABEN

Ideen flr schnelle Erfolge
Ansatze fiur Konzepte und Planwerke
Wege flr neue Steuerungsstrukturen

ZUKUNFTSPROGRAMM

Vereinbarung _ Vertrag



Junk
" |STADT OLDENBURG® ff’GHHS Kilise,

Sicherung der Zukunftsfahigkeit der Oldenburger Innenstadt
bei sich verandernden Anspriichen und Anforderungen an die Funktion,
Gestaltung und Nutzung der Innenstadt.

Aktive und vorausschauende Gestaltung einer positiven Entwicklung
der Oldenburger Innenstadt mit Hilfe eines effektiven und
systematischen Steuerungsinstrumentes ,Innenstadtstrategie”.

Steigerung der Wertschatzung der Oldenburger Innenstadt
bei den unterschiedlichen Anspruchsgruppen.

Eindeutige Positionierung im Standortwettbewerb.

Aufbau von Vertrauen gegenuber der Oldenburger Innenstadt als ,Ganzes”,
weil Zukunftsaufgaben strukturiert und verlasslich angegangen werden mussen.
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AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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3 PHASEN

Phase 1
Grundlagenermittlung _ grundlich + kompakt
Wo stehen wir? Was.kommt auf uns zu? Was ist denkbar?

Phase 2
Diskussion _ ambitioniert und realistisch
Wo wollen wir hin? Was muss(t)en wir tun?

Phase 3
Erarbeitung der Innenstadtstrategie _ vertrauensvoll + zuverlassig
Was tun wir wann konkret?
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AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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EMPATHIE
LEIDENSCHAFT
DIPLOMATIE
SICHERHEIT
ERFAHRUNG

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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INNENSTADT OLDENBURG _ HEUTE

Vorstellung der Ergebnisse und Erkenntnisse
der Grundlagenermittlung (April — Juni 2018)

Stefan Kruse _ Junker + Kruse

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Aktuelle wirtschaftliche und rechtliche
Rahmenbedingungen und ihre Bedeutung

fur die Oldenburger Innenstadt
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Rechtliche Rahmenbedingungen
— landesrechtliche Vorgaben —

Landes-Raumordnungsprogramm

'Niedersachsen (LROP)....

(Verordnung Uber das LORP vom 26. September 2017)

undsalz
1\8:!8;:‘\6 GTe\\raum
des

en Struktut des L0

Nich e nact
¢ rAUT™ . ol eing TER

enwickiung ¢ en TERITEC S worisa"®

e

o

Innenstadtstrategie Oldenburg

ey

1. Einlei[ung

Zum A
Verso"g”"gsst .

Sep"’"’ben?ow

schni“ 23
Tukturey, des E';:nl“;h ng der

andejs
S"des LRrop

andelsgropy,
i noji D]ek -
isch, ekt im M Sinng les

N Yorhae,, |
" im
Wit N8 dag
,dm’whge O‘Qen? $11 avs. 55, Uy g
g

U4 gerageys “0%gung 9emaints
me N,

’Uénzgabo
t gy
2Ur Regpyg 7 Lhopy

Neg

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Rechtliche Rahmenbedingungen
— landesrechtliche Vorgaben —

1. Ziele und Grundséatze zur gesamtraumlichen Entwicklung des Landes und
seiner Teilrdume

1.2 Einbindung in die norddeutsche und européaische Entwicklung

05 In den Metropolregionen Hannover-Braunschweig-Goéttingen, Hamburg
und Bremen-Oldenburg im Nordwesten sollen

— die Innovationsfahigkeit und internationale Wettbewerbsfahigkeit,
— die internationalen Verkehrs- und Kommunikationsknotenpunkte,
— die Arbeitsmarktschwerpunkte und
— die Zentren der Wissenschaft, Bildung und Kultur

gestarkt werden.

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Lage und Rolle in der Region

=  Mit rund 168.000 Einwohnern

drittgréRte Stadt in Nieder- e W Wl e
sachsen LanorETs ’
FRIESBAND
= Landesplanerische o P
Versorgungsfunktion als =
) ]
Oberzentrum 0 ~1 1 e L
. e WESERMARSCH
= Teil der européischen P ‘
Metropolregion Bremen / teen “
LANDKREIS
O| d en b u rg o/ OSTERHOLZ
= Nachstgelegene Oberzentren e *
Bremen und Wilhelmshaven in
rund 50 km bis 60 km \ /ﬂk//-#
Entfernung /
= Umland tberwiegend landlich
. OLDENBURG 7
gepragt ) “VeRs
= Sehr gute regionale verkehrlicheaowes  anesces
Anbindung durch die I
Autobahnen 28 und 29 )~ J ( REE N\

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Rechtliche Rahmenbedingungen

— landesrechtliche Vorgaben —

g ™
. -
2. Ziele und Grundsatze zur Entwicklung der Siedlungs- und
Versorgungsstruktur

.

2.2 Entwicklung der Daseinsvorsorge und zentrale Orte

05 4Es sind zu sichern und zu entwickeln

— in Oberzentren zentralortliche Einrichtungen und Angebote zur
Deckung des spezialisierten hoheren Bedarfs [...]

>Oberzentren haben zugleich die mittel- und grundzentralen
Versorgungsaufgaben zu leisten [...]

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Rechtliche Rahmenbedingungen
— landesrechtliche Vorgaben —

Y [ 0 JERRSTTE R T D——
2. Ziele und Grundsatze zur Entwicklung der Siedlungs- und
¥ Versorgungsstruktur

2.3 Entwicklung der Versorgungsstrukturen des Einzelhandels
02 INeue Einzelhandelsgrol3projekte sind nur zulassig, wenn

03 2In einem Mittel- oder Oberzentrum darf das Einzugsgebiet eines
neuen Einzelhandelsgrol3projektes in Bezug auf seine periodischen
Sortimente den grundzentralen Verflechtungsbereich gemaf Abschnitt
2.2 Ziffer 03 Satze 8 und 9 als Kongruenzraum nicht wesentlich
Uberschreiten (Kongruenzgebot grundzentral).

3In einem Mittel- oder Oberzentrum soll das Einzugsgebiet eines neuen
Einzelhandelsgrol3projektes in Bezug auf seine aperiodischen
Sortimente den maf3geblichen Kongruenzraum nicht wesentlich
uberschreiten (Kongruenzgebot aperiodisch mittel- und
oberzentral).

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Rechtliche Rahmenbedingungen

— landesrechtliche Vorgaben —

Y [ Y 7 JERRSTTE R T D——
2. Ziele und Grundsatze zur Entwicklung der Siedlungs- und

‘ Versorgungsstruktur

2.3 Entwicklung der Versorgungsstrukturen des Einzelhandels

04 Neue Einzelhandelsgrof3projekte sind nur innerhalb des zentralen
Siedlungsgebietes des jeweiligen Zentralen Ortes zulassig
(Konzentrationsgebot).

05 INeue Einzelhandelsgro3projekte, deren Kernsortimente
zentrenrelevant sind, sind nur innerhalb der stadtebaulich integrierten
Lagen zuladssig (Integrationsgebot).

’Diese Flachen missen in das Netz des 6ffentlichen
Personennahverkehrs eingebunden sein.

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Trends und Entwicklungen im Einzelhandel
— Verkaufsflachenwachstum —
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Quelle: eigene Darstellung nach Statista (2018): Verkaufsflache im Einzelhandel in Deutschland in den Jahren 1970 bis 2016 (|
Millionen Quadratmeter), abrufbar unter www.statista.com, zuletzt zugegriffen am 18.05.2018

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Trends und Entwicklungen im Einzelhandel
— Betriebsformen und Betreiber —

FEF U . . - ~dA 20 B —
= Massiver Rickgang des inhabergefiihrten Einzelhandels!

= Krise der Warenhauser!

= Erfolg der Einkaufscenter!

= Starke Fachmarkte auf der Grinen und Grauen Wiese!

= FOC als neueres Betriebskonzept!

= Neue Marken!

= Steigende Flachenanforderungen!

= Zunahme des Internethandels!
L

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Trends und Entwicklungen im Einzelhandel
— Online-Handel —

Umsatz im interaktiven Handel in Deutschland (in Milliarden Euro)

-

" [ )
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 20187
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Trends und Entwicklungen im Einzelhandel
— Online-Handel —

& as VA

Anteil des B2C-E-Commerce am Einzelhandelsumsatz in Deutschland (in %)
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Trends und Entwicklungen im Einzelhandel
— Kundenverhalten —

LR | /A

Cross-Channel Commerce wird Regelfall

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Trends und Entwicklungen im Einzelhandel
— Nachfrageseite —

w0 /A

Wachstum der Bevoélkerung > ausschlie3lich durch Wanderungsgewinne

= Wachsender Anteil alterer Menschen

= Preisbewusstsein (,Geiz-ist-geil-Mentalitat®) weicht einem zunehmenden
Qualitatsbewusstsein

Gezielte Unterscheidung zwischen Versorgungs- und Erlebniseinkaufen

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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der Situation des Einzelhandels und der

welteren zentrenbedeutsamen Funktionen
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Methodische Vorgehensweise

— Einzelhandelserhebung — Nahrungs- und Genussmittel

Blumen (Indoor) / Zoo

kurzfristiger
= Erhebungsdaten der Stadt Bedarf
Oldenburg fur die gesamte Stadt Papier/Buroartikel/Schreibwaren (PBS) / Zeitungen /
Zeitschriften / Bucher
aus dem Jahr 2012

Gesundheit und Korperpflege

liberwiegend kurzfristiger Bedarf

= Eigene Erhebung des Bekleidung / Textilien
Einzelhandels in der Innenstadt . . Schuhe / Lederwaren
: . : m Ifr r
im April / Mai 2018 Ittefiristige

Glas, Porzellan, Keramik (GPK) / Haushaltswaren

. Bedarf Spielwaren / Hobbyartikel
= Sortimentsgenaue Erfassung der —
Einzelhandelsbetriebe ot e e
iiberwiegend mittelfristiger Bedarf
=  Basis: 50 Sortimentsgruppen Wohneinrichtung
. Mobel
= zusammengefasstin
Elektro / Leuchten
= 17 Warengruppen langfristiger | Elektronik / Multimedia
; 3 Bedarfsstufen Bedarf medizinische und orthopadische Artikel
Uhren /Schmuck

Baumarktsortimente

Gartenmarktsortimente

iiberwiegend langfristiger Bedarf

Sonstige

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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lanung  marketing Planung.

Am Stadtmuseum

Innenstadt = zentraler Versorgungs- .
bereich Typ A (rote Abgrenzung) gemafd
Einzelhandelsentwicklungskonzept 2015 *

Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Stadt Oldenburg, Fachdienst Geoinformation und Statistik; LGLN-Quelle: Auszug aus den

Geobasisdaten der Niederséachsischen Vermessnungs- und Katasterverwaltung

"..L -

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Analyse Oldenburger Innenstadt
— Anzahl der Betriebe und Verkaufsflachen —

Warengruppe Anzahl der Betriebe Verkaufsflache (in m?) Anteil an Gesamtstadt
Nahrungs- und Genussmittel 52 4.500 7%
Blumen (Indoor) / Zoo 6 600 6 %
Gesundheit und Kérperpflege 24 5.250 35%
PBS / Zeitungen / Zeitschriften / Biicher 14 4.800 44 %
Uberwiegend kurzfristiger Bedarf

Bekleidung 107 47.600 68 %
Schuhe / Lederwaren 29 10.450 59 %
GPK / Haushaltswaren 15 3.400 16 %
Spielwaren / Hobbyartikel 14 3.900 38 %
Sport und Freizeit 14 5.600 37 %
Uberwiegend mittelfristiger Bedarf 179 70.950 53 %
Wohneinrichtung 14 4.450 27 %
Mobel 7 1.500 2%
Elektro / Leuchten 2 1.000 10 %
Elektronik / Multimedia 20 2.750 22 %
Medizinische und orthopéadische Art. 16 1.500 53 %
Uhren / Schmuck 32 1.950 69 %
Baumarktsortimente - <100 <1%
Gartenmarktsortimente - <100 <1%

Uberwiegend langfristiger Bedarf
Sonstiges - 200 3%
Gesamtsumme 366 99.650 22 %

Quelle: eigene Erhebungen (April / Mai 2018) und Dr. Donato Accocella 2015; eigene Berechnung; durch Rundungen kann es zu Abweichungen in den Summen kommen

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Analyse Oldenburger Innenstadt

— Vergleichsstadte —
@ Stadte 100
Oldenburg Darmstadt Erfurt Gottingen Saarbriicken - 250 Tsd.
Ew.

zentra_tlt')rtllche 07 07 0Z lo Y4 0Z -
Funktion
Einwohnerzahl 168.100 160.700 213.400 134.800 183.300 183.400
ﬁaecshimtverka“fs' 443900 m2 | 281.000m2 | 424.400m2 | 268.600mz | 398.800m2 | 337.100 m2
davon in der 99.600m2 | 118.900m2 | 93.800 m? 84.300m2 | 126.400m2 | 85.700 m2
Innenstadt
in % 22 % 42 % 22 % 31 % 32 % 25 %

OZ = Oberzentrum
Quelle: eigene Berechnung auf Basis der eigenen Erhebungen (April / Mai 2018) und Dr. Donato Accocella 2015 : tibrige Stadte: eigene Erhebungen sowie Einwohnerzahlen: gemafd Angaben auf
Internetprasenzen der Stadte

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Analyse Oldenburger Innenstadt
— Verkaufsflache Gesamt- und Innenstadt in m? im Vergleich —

450.000 -

400.000

| 443.900

424.400
398.000

350.000

300.000

250.000 -

200.000

281.000

268.600

150.000

100.000

99.600

126.400

118.900

50.000 -

0

Oldenburg
(02)

Darmstadt Erfurt Géttingen Saarbriicken @ 100.000 - 250.000
(0Z) (0Z) (0Z2) (0Z) Ew.

B Gesamtverkaufsflache = Gesamtverkaufsflache in der Innenstadt
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Analyse Oldenburger Innenstadt
— Verkaufsflache Gesamt- und Innenstadt pro Einwohner in m2
Im Vergleich —

3,00

2,64

2,50 1

2,17

1,99 1,99
2,00 1

1.75 1,84

1,50 1

1,00 1

039 0,47
0,50 | ,

0,00 -
Oldenburg Darmstadt Erfurt Géttingen Saarbricken @ 100.000 - 250.000
(0Z) (02) (02) (02) (02) Ew.

m VKF/Einwohner gesamt VKF/Einwohner Innenstadt
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Analyse Oldenburger Innenstadt
— Anteile der Innenstadt an den Verkaufsflachen der Gesamtstadt im

Vergleich (ausgewahlte Warengruppen) —

Darmstadt Gottingen

Warengruppe

Oldenburg

Saarbriicken

@ Stadte 100 -
250 Tsd. Ew.

Nahrungs- und Genussmittel 7% 16% 8% 19% 7% 9%
Blumen (Indoor) / Zoo 6% 13% 7% 7% 3% 5%
Gesundheit und Kérperpflege 35% 44% 29% 39% 32% 28%
PBS / Zeitungen / Zeitschriften / Bucher 44% 60% 50% 67%

Uberwiegend kurzfristiger Bedarf

Bekleidung 68% 91% 64% 79% 78% 70%
Schuhe / Lederwaren 59% 93% 61% 69% 71% 63%
GPK / Haushaltswaren 16% 49% 24% 41% 45% 32%
Spielwaren / Hobbyartikel 38% 52% 35% 32% 40% 46%
Sport und Freizeit 37% 67% 46% 31% 54% 42%

Uberwiegend mittelfristiger Bedarf

Wohneinrichtung 27% 34% 18% 40% 320 27%
Mobel 2% 25% 1% 4% 206 6%
Elektro / Leuchten 10% 35% 10% 17% 19% 24%
Elektronik / Multimedia 22% 75% 30% 38% 46% 43%
Medizin. und orthopéad. Art. 54% 64% 57% 80% 36% 37%
Uhren / Schmuck 69% 87% 70% 91% 74% 71%
Bau- und Gartenmarktsortimente <1% <1% <1% 1% 1%

Uberwiegend langfristiger Bedarf

Sonstiges

Gesamtsumme

Innenstadtstrategie Oldenburg

Quelle: eigene Berechnung auf Basis der eigenen Erhebungen (April / Mai 2018) und Dr. Donato Accocella 2015 : ibrige

Stédte: eigene Erhebungen sowie Einwohnerzahlen: gemafl Angaben auf Internetprasenzen der Stadte

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Analyse Oldenburger Innenstadt
— innerstadtische Verkaufsflache ausgewéahlter Sortimente pro
Einwohner in m? im Vergleich —

STADT OLDENBURG™

ta
kommunikation planung  marketing Plan

biirofrauns & Innenstadtstrategie Oldenburg

Warengruppe

Oldenburg

Darmstadt Gottingen

Saarbriicken

@ Stadte 100 -
250 Tsd. Ew.

Nahrungs- und Genussmittel 0,03 0,06 0,03 0,09 0,03 0,03
Blumen (Indoor) / Zoo <0,01 <0,01 <0,01 <0,01 <0,01 <0,01
Gesundheit und Kérperpflege 0,03 0,03 0,02 0,03 0,03 0,02
PBS / Zeitungen / Zeitschriften / Blcher 0,03 0,04 0,02 0,04 0,03 0,03
Uberwiegend kurzfristiger Bedarf

Bekleidung 0,28 0,31 0,20 0,23 0,37 0,20
Schuhe / Lederwaren 0,06 0,06 0,04 0,05 0,06 0,04
GPK / Haushaltswaren 0,02 0,03 0,02 0,03 0,03 0,02
Spielwaren / Hobbyartikel 0,02 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01
Sport und Freizeit 0,03 0,04 0,02 0,03 0,02 0,02

Uberwiegend mittelfristiger Bedarf

Wohneinrichtung 0,03 0,02 0,02 0,03 0,02 0,02
Mobel <0,01 0,03 <0,01 0,01 <0,01 0,01
Elektro / Leuchten <0,01 0,02 <0,01 <0,01 <0,01 <0,01
Elektronik / Multimedia 0,02 0,05 0,02 0,03 0,03 0,03
Medizin. und orthopéad. Art. <0,01 <0,01 <0,01 0,01 <0,01 <0,01
Uhren / Schmuck 0,01 0,01 <0,01 0,01 0,02 <0,01
Bau- und Gartenmarktsortimente <0,01 <0,01 <0,01 <0,01 <0,01 <0,01

Uberwiegend langfristiger Bedarf

Sonstiges

Gesamtsumme

Quelle: eigene Berechnung auf Basis der eigenen Erhebungen (April / Mai 2018) und Dr. Donato Accocella 2015 : ibrige

Stédte: eigene Erhebungen sowie Einwohnerzahlen: gemafl Angaben auf Internetprasenzen der Stadte

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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kommunil ikation planung  marketing Planung.

Analyse Oldenburger Innenstadt = &
— Einzelhandelsbesatz — i

= 366 Einzelhandelsbetriebe mit rund
99.700 m2 Verkaufsflache

= 18 grol¥flachige Einzelhandels-
betriebe

= Strukturpragende Anbieter v.a. aus
dem Textilbereich; Magnetbetriebe
u.a. Leffers, Galeria Kaufhof, C&A,

Bruns M&nnermode = e
= Innerstadtisches Shopping-Center AR R

e

(Schloss Hofe, ECE)

GroRflachiger Einzelhandel (> 800 m?) Sonstiger Einzelhandel (< 800 m?) e

Bel
@ Nahrungs- und Genussmittel 0 <100 m?* Gesamtverkaufsflache em.‘; "M xx
[0 100 - 399 m? Gesamtverkaufsfliche '-"’I'::Z

Gesundheit und Kérperpflege
< perplied ] 400 - 800 ¥ Gesamtverkaufsfiache

@ PBs/ zeitungen / Zeitschiiften / Bicher
@ Bekleidung
@ Schuhe / Lederwaren

Darstellung der Bedarfsstufen

B kurzfristiger Bedarf
B mittelfristiger Bedarf
@ Spielwaren / Hobbyartikel @ langfristiger Bedarf

Q Sport und Freizeit

0 Warenhaus

@b Elektronik / Multimedia

Hunt

Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Stadt Oldenburg, Fachdienst Geoinformation und Statistik; LGLN-Quelle: Auszug aus den

Geobasisdaten der Niederséachsischen Vermessnungs- und Katasterverwaltung

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Analyse Oldenburger Innenstadt w'.*:'*'{‘“!"i“.f"lg

— sonstige Nutzungen — ik f"
- &

Sonstige Nutzungen Darstellung der sonstigen Nutzungen
© 1 sonst. Nutzung ©  Dienstleistung & Handwerk
() 2-4 sonst. Nutzungen ® Gastgewerbe
O mehr als 4 sonst. Nutzungen ®  Kunst, Kultur, Bildung
@ Offentliche Einrichtung
©  Sonstiges
® |eerstand (kein EH-Leerstand)

denburgst

Huni
—

Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Stadt Oldenburg, Fachdienst Geoinformation und Statistik; LGLN-Quelle: Auszug aus den

Geobasisdaten der Niederséachsischen Vermessnungs- und Katasterverwaltung

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Planung

Analyse Oldenburger Innenstadt
— Betriebsgrofien —

= durchschnittliche BetriebsgrofRe von 272 m?2 Verkaufsflache in der Oldenburger Innenstadt
(Vergleich J+K Datenbank: @ Stadte 100 - 250 Tsd. Einwohner rund 232 m2)

1000/0 I | ’ [0
) i 270
,I
90% 7 —
,/
80% '/ 42 —
° 43.000 43 % 7
4
4
70% 62 —
Uber 1.500 m2
60% 801 -1.500 m2
=401 - 800 m2
0, .
50% 201 -400 m2
- 2
40% =101-200 m
m51-100 m2
30% - 50-9% = < 50 m2
20% -
10% -
0% -

Verkaufsflache in m? Betriebe

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Analyse Oldenburger Innenstadt
— Profilierung in den Leitbranchen Bekleidung / Schuhe - Filialisten* —

Exklusiv
hochpreisig
SgR LIEBESKIND
GERRY WEBER
Hochwertig - Jack &7
héherpreisig Dealgualm Marc O'Polo
ec CO G G-STAR RAW
A T A m? JACKEZJONES®
US ~  CALIDA abhwalbusch [EIIEE Poety Bwaq"?’é‘m =
ZARA ORTZ
Standard THEQ MORE & MORE hunkeméller sOliver
CALZEDONIA
ONLY. VERO MO DA @
BONITA TOM TAILOR
zero ESIEEETER . s Yamaris®
~ars MANGO “ SNIPes + INTERSPORT #M
engbers Street One
GINALAURA
Standard ME;%I'I:]SEUM pimie
reisorientiert 10 .
. S NEWYorKER @
orsay
= D
Discountorientiert syl ity
niedrigpreisig
Bekanntheitsgrad > *nur eigensténdige Betriebe

| AKBundnis Innenstadt| uni2018  DieFolieistBestandeil iner Prasentation und ohne mindicche Erlauterung nicht vollstandig!
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Analyse Oldenburger Innenstadt
— Befragung der Einzelhandler* zum Online-Handel —

<

201 Handler haben einen

: o
Eigener Internetauftritt” eigenen Internetauftritt

63 Handler haben einen

. H _ f)
Eigener Online-Shop* eigenen Online-Shop

4 Handler verkaufen online
Uber verschiedene Plattformen
(z.B. ebay)

Verkauf Uber andere

2%
Plattformen

Ja mNein n=235

*nur inhabergefiihrter Facheinzelhandel
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lanung  marketing

Analyse Oldenburger Innenstadt = %"

— Leerstandssituation — '

= 41 Leerstdnde mit 7.500 m?2
geschatzter Verkaufsflache

= 7 % verkaufsflachenbezogene
Leerstandsquote

= Mit einer Ausnahme (ehemals
Saturn im City Center Oldenburg,
Heiligengeiststral3e) ausschliel3lich
kleinflachige Leerstande;
durchschnittliche Grof3e ca. 180 m2

= Konzentrationen v.a. in den
Randbereichen; u.a. Heiligengeist-
stral3e, Staustral3e, Kurwickstral3e

denburgst

Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Stadt Oldenburg, Fachdienst Geoinformation und Statistik; LGLN-Quelle: Auszug aus den

Geobasisdaten der Niederséachsischen Vermessnungs- und Katasterverwaltung

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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rrrrrrrrrrrrrrrrrr

Kundenherkunftserhebung — vorlaufiges Ergebnis

= Befragung in der 22. Kalenderwoche:
Montag, 28.05.2018 bis Samstag, 02.06.2018

= Information der Oldenburger Einzelhandler und Kunden im Vorfeld durch die
Ortliche Presse sowie durch das City-Management Oldenburg

= Teilnahme von 62 Einzelhandelsbetrieben von 151 angefragten Betrieben in
der Oldenburger Innenstadt (17 % aller Betriebe)

= Mdglichst breite Mischung Uber verschiedene Branchen und Betriebsformen

= Dokumentation der Kundenherkuntft:
ca. 4.000 Kunden nach Postleitzahl erfasst (kein Personenbezug maoglich)

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Kundenherkunftserhebung - vorlaufiges Ergebnis

Jever Schortens Wilhelmshaven

Wittmund Butjadingen Bremerhaven Schiffc
Sande
Aurich Jadebusen Nordenham
Friedeburg Loxstedt
Bevers
Wiesmoor Stadland
Grofefehn e
Varel
Bockhorn
Jade Hagen
Neukamperfehn i Axstec
Firrel Brake Bremischen Liibt
(Unterweser)
HesePchwerinsdorf  ypjengen Ovelgonne
Holtland
Brinkum
Westerstede Rastede
4)  Nortmoor ALt Wiefelstede Schwanewede Osterholz-Sch:
D e Elsfleth
5 Ritterhude
Bad Zwischenahn
Berne
\ Ostrhauderfehn
BarRel Oldenburg
Lemwerder
Streueinzugs- Edewecht Bremen
gebiet Hude (Oldenburg)
19.99% Saterland
s \
Wardenburg Hatten Ganderkesee  Delmenhorst
Bosel
Ferneinzugs- wegen Friesoythe
gebiet Hilkenbrook Stuhr
5,2 % Grof
) Détlingen Ippener
Garrel s
Lorup GroRenkneten Prinzhofte ok
Rastdorf
\ Dunsen
= B Vi Harpstedt
Naheres \_ Kerneinzugs- e ’
Einzugsgebiet _/ gebiet atte Molbergen Nideenaten ) Bassum
14,7 % 60,3% Werlte Cloppenburg A W
Lindern Visbek
{Oldenbtirg) Calnrada Twistrinaen

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Analyse Oldenburger Innenstadt
— Zwischenfazit Einzelhandel —

guantitativ

= Verkaufsflachenangebot Uber alle Bedarfsstufen und Warengruppen
= Anbieter Uber alle Betriebsgrof3en vorhanden

= keine quantitativen Angebotsliicken erkennbar

gualitativ

= Alle ,Preislagen® vorhanden - in einer stabilen Mischung

= Mix aus filialisierten und inhabergefiihrtem Einzelhandel

= Erfreulich, weil Gberdurchschnittlich hoher Anteil inhabergefiihrter Fachgeschafte
= alle Betriebsformen — auch Supermarkt und Discounter — vertreten

Vergleich

= Der Verkaufsflachenanteil der Oldenburger Innenstadt an der Gesamtverkaufsflache
liegt mit 22 % leicht unter den Werten der Vergleichsstadte.

= Die einwohnerbezogene Verkaufsflachenausstattung ist gesamtstadtisch deutlich
uberdurchschnittlich. Die einwohnerbezogene Verkaufsflachenausstattung der
Innenstadt ist leicht Gberdurchschnittlich.

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Beziige zu umliegenden Quartieren

R o B N g I g iy
L ~ L. . o L . ¢ y - b S "5 X,
) v? ’ 1 ' ) . 1 ! A < ~Yy : * ‘;.'- . . WY ‘,.x . a‘*\' ,' b T .

\ AT

2

T whovs %
et agetab v o b

L

Horst-Janssen-

Museum ke (el ns
2. Stadtmuseum x §
2. Theater Hof 19
4. Kulturetage 2y )

’ | 3
5. Cadillac T

3

" & Augusteum £y .,?

y EE g
7. Prinzenpalais 232k 3
2. Edith-RuR-Haus ' : l
9. Kulturzentrum é‘ '

PFL ,

Horee
i

10.  Ev. Krankenhaus

vy

Rl T ad
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=
v olel 4

11. Pius- ‘
g Krankenhaus 4R H
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Beziige zu umliegenden Quartieren
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Bezlige zu umliegenden Quartieren
| g}' s R T e N

Y U Vaa . T Heiligengeiststrale | ,Zugangskorridor’
N " “ ; " “ 8 : ,? ., - -:-“Q\ ‘; \\"‘ e % VLSS - " ™ ;—' ‘\~ B 4 TR
T"fmﬁh&i{“éﬁam... SR E DT L R T . R i A\ I3 y )

S 37

\ Medizinaffine Dienstleister mit hohen
artigen) Besucherzahlen

r T w
- 3 ,
: A . ' « [ s
= . A4
Y B 34 .
: = \
. | - 2 amyn &

:

: ”

“~ "‘ v - ’-. ' - 4
3

;;';} | L Schlossgarten | Grin |
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Mobilitat
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Drei hoch frequentierte
Zugangsbereiche fur unter-
schiedliche Verkehrsteilnehmer

= Geringer Austausch zwischen
Innenstadt und Bahnhofsquartier,

; Lage ,hinter der Innenstadt® I A e e e LD , R
iwa’q T T - A ‘ -" N ,_‘ W) Quclle: cigene Darstellung; Kartengrundiage: © 2018 Gaogle, © Geobasis-DE/BKG
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Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: © 2018 Google, © Geobasis-DE/BKG
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Mobilitat

Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: © 2018 Google, © Geobasis-DE/BKG
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= Drei Parkhauser (rd. 1.200 P) im 6stlichen Bereich mit ,direkter® Anbindung an FGZ anfahrbar

= Waffenplatz (650 P) als zentraler Anlaufpunkt fur Besucher mit ,weiterfuhrenden”
Besuchsanlassen?

Ubrige Bereiche ,Rad- und FuRpendler* bzw. punktuelle Besucher (Theater)

wlE THEROLE AR RTINS
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Hoher Anteil Radverkehr —

Organisation ,ruhender Verkehr” an o e o : :
den ,AuBenstellen der Innenstadt =

Heiligengeiststralle

= e =7 : 73 - - Quelle: eigene Aufnahme
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Hoher Anteil Radverkehr —
Organisation ,ruhender Verkehr an
den ,Aullenstellen” der Innenstadt

Julius-Mosen-Platz

Quelle: eigene Aufnahme




. |STADT OLDENBURG™*

k
frauns s

A A e

AT

-} .\
Hoher Anteil Radverkehr — B AN Q‘
Organisation ,ruhender Verkehr* = D :
den ,Aulenstellen der Innenstadt A o
Mottenstralde =

Quelle: eigene Aufnahme
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Innenstadtstrategie Oldenburg

Stadtebaulicher und raumfunktionaler Rahmen

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018

Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Stadt Oldenburg, Fachdienst Geoinformation und Statistik; LGLN-Quelle: Auszug aus den

Geobasisdaten der Niederséachsischen Vermessnungs- und Katasterverwaltung

Ursprung Garnisonsstadt - Historische
Blockstruktur erhalten

Deutliche Grenzen der Innenstadt

Historische Blockstrukturen ohne
Innenbereiche, Flachen vollstandig Uberbaut
(Gebaude mit zwei Fronten)

Baustruktur stark verdichtet, kaum
Potenzialflachen flr Entwicklungen
vorhanden

Solitare Gebaude im stdlichen Bereich mit
reprasentativen Freiflachen

Vereinzelte Grof3strukturen: Schloss Hofe,
Leffers, Kurwickstral3e

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Stadtbild und Fassaden

S N
Zasuren der architektonischen Gestaltung: Stadtbrand (1676) — klassizistischer
,Bauboom® im 19. Jhd.

Fassadengestaltung: kaum Stérungen des einheitlichen Stadtbilds durch unpassende

Objekte
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Stadtbild und Fassaden

a S B
Zasuren der architektonischen Gestaltung: Stadtbrand (1676) — klassizistischer
,Bauboom”im 19. Jhd.

Fassadengestaltung: kaum Stérungen des einheitlichen Stadtbilds durch unpassende
Objekte

_Quelle: eigene Aufnahme
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Stadtbild und Fassaden
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Zasuren der architektonischen Gestaltung: Stadtbrand (1676) — klassizistischer
,Bauboom®im 19. Jhd.

Fassadengestaltung: kaum Stérungen des einheitlichen Stadtbilds durch unpassende
Objekte

Neubauten mit eigenstandigem Erscheinungsbild und zuriickhaltender Gestaltung
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Stadtbild und Fassaden

—— T ———
(e RO R A TR 2l il

. Zasuren der architektonischen Gestaltung: Stadtbrand (1676) — klassizistischer
,B8auboom” im 19. Jhd.

Fassadengestaltung: kaum Stérungen des einheitlichen Stadtbilds durch unpassende
Objekte

Ausnahme: Blockentwicklung 1970er Jahre

¥

IR Quelle: eigene Aufnahme
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Stadtbild und Fassaden

X . A e e
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Zasuren der architektonischen Gestaltung: Stadtbrand (1676) — klassizistischer
,Bauboom”im 19. Jhd.

Fassadengestaltung: kaum Stérungen des einheitlichen Stadtbilds durch unpassende
Objekte

Ausnahme: Blockentwicklung 1970er Jahre
—

. Quelle: eigene Aufnahme
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Freiraumstruktur
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Junker
Kruse
Pianuig i

Geringer Antell 6ffentliche Raume im
historischen Raster vorhanden

Walle als Markenzeichen und Verkehrsraum
entwickelt

Kaum Nutzungskonflikte durch geringe
Verkehrsbelastung (MIV) in den inneren
Bereichen

Flachenbedarf Aul3engastronomie —
Engstellen?

Kein direkter Austausch der Innenstadt mit
Wallanlagen und Wasserbereichen, geringer
Grunanteil innerhalb der Walle

Aufenthalts- und Verweilfunktion der
Stadtplatze ausbaufahig — insbesondere in
Relation zu den Stral3enlangen
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STADT OLDENBURG™

Freiraumstruktur

Waffenplatz als Stadtplatz mit ,vollstandiger®
Randbebauung neueren Datums und
ansprechenden Randnutzungen (Wallstral3e)
,arune Insel in der Innenstadt” —
Aufenthaltsqualitat — Aul3engastronomie
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Freiraumstruktur

Julius-Mosen-Platz fungiert als Drehscheibe
und Eingangstor der Innenstadt

Gestaltung als freirdumliches Entree mit
attraktiven Randern

,Ruhender” Verkehr Rad — Priorisierung
FulR3ganger innerhalb der Innenstadt
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Freiraumstruktur

LZAufweitung Lange Strale” bildet
mindergenutzte Zugangsachse
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Freiraumstruktur

gy et S0 PR
:-r;_‘_‘“;'_z? ":‘ ,Platz Abraham®: 6ffentlicher Innenhof in
Pl 2 kleinteiliger, geschiitzter ,Altstadt‘-Lage

Unklares Profil, Potenzial fur ,Ruheflache®
und Pocketpark (dauerhafter Stadtgarten)
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Freiraumstruktur

Rathausmarkt als klassischer Flanierplatz der
Ful3gangerzone

Historischer Gestaltungskanon als Blihne von
Rathaus und St. Lambertikirche

Platzflache intensiv bespielt: Veranstaltungen
(Wochenmarkt etc.), AulRengastronomie,
Laufwege in Hauptlagen
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Freiraumstruktur

Rathausmarkt als klassischer Flanierplatz der
Ful3gangerzone

Historischer Gestaltungskanon als Blihne von
Rathaus und St. Lambertikirche

Platzflache intensiv bespielt: Veranstaltungen
(Wochenmarkt etc.), AulRengastronomie,
Laufwege in Hauptlagen
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Freiraumstruktur

StraBenraume: Uberwiegend passende
Gestaltungselemente, punktueller

Aufwertungsbedarf
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vvvvvv

Funktionslage und Cluster

Netzsystem der Lagen - Vielzahl von
Hauptachsen &hnlicher Prioritat

B Einzelhandel
Dienstleistung

Gastgewerbe
Leerstand

off. Gebiude

-olie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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planung  marketing

Funktionslage und Cluster

~

R PN Netzsystem der Lagen - Vielzahl von

[= ) 77,.\/»7 »\(\ = . . . ", a
s e Hauptachsen ahnlicher Prioritat
Ig?::;;?iiz‘ng A = Einzelhandel: Lange Stral3e —
astgewerbe \ e ,»/, s A

Achternstralde - Schittingstral3e als
Hauptlage, Rathausmarkt und
Lefferseck als raumliche
Ankerpunkte

Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Stadt Oldenburg, Fachdienst Geoinformation und Statistik; LGLN-Quelle: Auszug aus den

Geobasisdaten der Niedersachsischen Vermessnungs- und Katasterverwaltung

-olie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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vvvvvv

Funktionslage und Cluster

Netzsystem der Lagen - Vielzahl von
Hauptachsen &hnlicher Prioritat

= Einzelhandel: Lange Stral3e —
Achternstralde - Schittingstral3e als
Hauptlage, Rathausmarkt und
Lefferseck als raumliche
Ankerpunkte

= Schlosshofe: Trotz passender
Orientierung und Anschluss an
FulRgadngerzone nur geringer
Austausch

-olie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Funktionslage und Cluster

S Netzsystem der Lagen - Vielzahl von

B . W Hauptachsen ahnlicher Prioritat

§40 B 2y Ezm PN = Einzelhandel: Lange StraRe —
e . NV Achternstral3e - Schuttingstralde als

Hauptlage, Rathausmarkt und
Lefferseck als raumliche
Ankerpunkte

= Schlosshofe: Trotz passender
Orientierung und Anschluss an
FulRgadngerzone nur geringer
Austausch

= B-Lage: Gaststral3e und
Haarenstral3e mit stabilem
Einzelhandelsbesatz bei geringem
Filialistenanteil

-olie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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vvvvvv

Funktionslage und Cluster

i

Netzsystem der Lagen - Vielzahl von
Hauptachsen &hnlicher Prioritat

= Einzelhandel: Lange Stral3e —
Achternstralde - Schittingstral3e als
Hauptlage, Rathausmarkt und
Lefferseck als raumliche
Ankerpunkte

= Schlosshofe: Trotz passender
Orientierung und Anschluss an
FulRgadngerzone nur geringer
Austausch

= B-Lage: Gaststral3e und
Haarenstral3e mit stabilem
Einzelhandelsbesatz bei geringem
Filialistenanteil

= Nebenlagen: Kurwickstral3e und
Staustralle mit ,Haufung“ von
Leerstanden, nordliche Lange
Stral3e unklarer ,,Zwischenraum®

-olie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Funktionslage und Cluster

4 [ & Netzsystem der Lagen - Vielzahl von
£ = 5 Hauptachsen ahnlicher Prioritat
QY DN i%?::gz?i:'ng PN = Nicolaiviertel: Altstadt mit
4 / L3 Gastgewerbe ; . .n H
C gl NP inhabergefuhrten Betrieben und

touristischen Qualitaten

= Lambertihof: Center der ,1.
Generation® ohne Strahlkraft?

= Heiligengeiststrale:
Transformation vom ehem.
Einzelhandelsstandort zum
Dienstleistungs- und Transitraum?
Center (weitgehend?) leer stehend

-olie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Funktionslage und Cluster

pe *

[ & Netzsystem der Lagen - Vielzahl von
£ = 5 Hauptachsen ahnlicher Prioritat
§a Bl D, izm A = Gastronomie: generell hoher

Anteil gastronomischer Angebote in
allen Bereichen der Innenstadt

= Ostl. WallstraRe als rustikale
,Meile” (Schwerpunkt
Abendstunden)

=  Westl. Wallstral3e mit modernen
Angeboten

= Sudl. Mottenstral3e und Burgstrale
entfalten individuellen
,Kiezcharakter”

-olie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Funktionslage und Cluster
4 N Netzsystem der Lagen - Vielzahl von
e, D o Hauptachsen ahnlicher Prioritat
§44 AT % A E;;ﬂm A . = Innenstadt als Arbeitsstandort:

Geringe Bedeutung mit Blick auf
Flachenverflgbarkeit,
~<Ausweichstandort® Huntestralle /
Bahnhofsquartier (Banken /
Versicherungen etc.)

-olie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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kommunikation =¥ planung marketing ~ Planun;

Passantenfrequenzzahlung

Zahlung aller Passanten (Rad, FuR), die die Z&hllinie Gberschreiten

Einzehandel
Dienstleistung
Gastgewerbe

Passanten absolut
2.500

2,000

~ 1500

05.06.2018 05.06.2018
11:00 - 12:00 15:00 - 16:00

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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kommunikation planung  marketing

Passantenfrequenzzahlung
A ] S

"17‘7711 00 bIS 12 00 Indexwerte

Einzehandel
Dienstleistung

Gastgewerbe R

Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Stadt Oldenburg, Fachdienst Geoinformation und Statistik; LGLN-Quelle: Auszug aus den

Geobasisdaten der Niedersachsischen Vermessnungs- und Katasterverwaltung

FL

Digé‘o(ﬂgigt)Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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Passantenfrequenzzahlung
A | S » N A N

| ,11 00 bIS 12; 00 feverte (o KE & 15 00 bis 16 OO Indexwerte

s B B ‘ =
/ / T N S =7 v s
2/, & o Einzehandel 5 : 4 s M S
/ S fias ] : \ NI o e
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1/ v % Vol £ 7 i v

Dienstleistung
Gastgewerbe 7\

= Eil zeha del \
(1) »—/elllge Lsistrarse o
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Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Stadt Oldenburg, Fachdienst Geoinformation und Statistik; LGLN- Quel\e Auszug aus den
Geobasisdaten der Niedersachsischen Vermessnungs- und Katasterverwaltung
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Zusammenfassung

\ STADT §&§ CENTER i?
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Quelle: eigene Darstellung; Kartengrundlage: Stadt Olclenburg Fachdienst Geoinformation und Statistik; LGLN-Quelle: Auszug aus den

Geobasisdaten der Niedersachsischen Vermessnungs- und Katasterverwaltung

Innenstadtstrategie Oldenburg

Die Innenstadt bildet einen
weitlaufigen Einzelhandelsstandort,
der trotz seiner Ausdehnung im
Zusammenhang bespielt werden
kann.

Leerstdnde treten nur punktuell auf
und fuhren nicht zu kumulierten
Funktionsverlusten.

(AulRen)gastronomie dbernimmt eine
tragende Rolle in der
Funktionsstruktur der Innenstadt.

Bezlglich der Stadtgestalt weist die
Innenstadt mit dem Klassizismus ein
identitatsstiftendes Merkmal auf.

In verkehrlichen Belangen sind keine
raumlichen Konflikte erkennbar.

Mit Blick auf die Freiraumstruktur
sowie Potenzialflachen fir den
Hochbau sind die Entwicklungs-
maoglichkeiten weitgehend
ausgeschopft.
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INNENSTADT OLDENBURG _ HEUTE

Gesprach im Arbeitskreis

= Reflexion und Einordnung der Ergebnisse und Erkenntnisse
= Meinungen und Kommentare der AK-Mitglieder
= Ziehen erster Konseqguenzen

Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018
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INNENSTADT OLDENBURG
_ ZUKUNFTE 2030

Zukunftsbilder der Oldenburger Innenstadt
als multiperspektivische Sicht der AK-Mitglieder

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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2030 ist Oldenburgs Innenstadt ...

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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aaaaaaaaaaaaaaaaa g marketing Planung.

AUSBLICK

Weiteres Vorgehen und Verabschiedung

Jurgen Krogmann | Elke Frauns | Stefan Kruse

AK Bindnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!
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NACHSTER TERMIN

3. AK Bundnis Innenstadt
Workshop

04. September 2018
16:00 bis 20:00 Uhr

AK Bundnis Innenstadt | Juni 2018 Die Folie ist Bestandteil einer Prasentation und ohne mundliche Erlauterung nicht vollstandig!



